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EINFUHRUNG

Uber das V-Label

Das V-Label ist eine international anerkannte und geschutzte
Marke zur Kennzeichnung von veganen und vegetarischen
Produkten sowie Dienstleistungen. Weltweit tragen mittlerweile
uber 70.000 Produkte von mehr als 4.800 Lizenznehmenden das V-
Label .

Es dient den Endverbraucher:innen als wichtige Entscheidungshilfe
und ermoglicht eine sichere und bequeme Kaufentscheidung beim
Erwerb veganer und vegetarischer Lebensmittel. Die Inhaber der
Markenrechte sind die V-Label GmbH und V Label Italia srl.

Das V-Label steht fur Transparenz, Verlasslichkeit und das
Vertrauen der Verbraucher.

*Daten vom Juni 2024




EINFUHRUNG

Uber diesen Styleguide

Diese Richtlinien bieten klare Vorgaben fir die Verwendung des Logos und der Labels, um
deren Werte und Integritat zu schiutzen. Die Bedeutung des V-Labels wird von Verbrauchern
weltweit erkannt, weshalb die korrekte Anwendung sehr wichtig ist. Die in diesem Dokument
dargelegten Anforderungen und Beispiele sind nicht abschlieBend. Im Zweifelsfall oder im Falle
neuer Entwicklungen behailt sich die V-Label GmbH das Recht vor, zusatzliche Anforderungen
zu stellen und/oder diese an den aktuellen Wissensstand anzupassen.

Das V-Label Logo und Label

Das V-Label ist ein eingetragenes Markenzeichen und sollte daher originalgetreu
wiedergegeben werden, um seine Wiedererkennung sicherzustellen. Es muss so auf lhrer
Produktverpackung oder lhrem Etikett aufgebracht werden, dass Verbraucherinnen auf den
ersten Blick erkennen kénnen, zu welcher Lizenz und zu welcher Kategorie (vegetarisch/vegan) es
gehort. Grundsatzlich sollten das Logo und das Label - inklusive des Kategorie-Untertitels - gut
lesbar sein und sich deutlich vom Hintergrund abheben.

Weicht ein Label vom Styleguide ab, obwohl es ihm optisch ahnelt, gilt dies sowohl als Verstof3
gegen den Styleguide als auch als Verletzung I|hrer vertraglichen Pflichten aus der
Lizenzvereinbarung. In solchen Fallen sind Sie verpflichtet, das Design entsprechend den Vorgaben
des Styleguides anzupassen. Diese MalBnahmen dienen der Einheitlichkeit des Labels, fordern die
Wiedererkennbarkeit fur Verbraucherinnen und erleichtern die Identifizierung potenzieller
Markenrechtsverletzungen. Eine Nichteinhaltung des Styleguides kann rechtliche Konsequenzen
nach sich ziehen, wie sie in der Lizenzvereinbarung festgelegt sind.

Bei weiteren Fragen kontaktieren Sie bitte Ihren lokalen V-Label-Lizenzgeber.

VEGETARISCH

Vegetarisches Label




EINFUHRUNG

Schritte zur Genehmigung des Labels

Schritt 1 Registrieren Sie |hr Unternehmen und erwerben Sie eine Lizenz fir lhre
Produkte*. Kontaktieren Sie lhren lokalen Lizenzgeber unter www.v-
label.com/de.

Schritt 2 Nach Erhalt der Lizenz erhalten Sie die Grafikdateien der Labels von
Ihrem lokalen Lizenzgeber.

Schritt 3 Integrieren Sie das Label in das Design lhres Produkts und der
Verpackung. Achten Sie dabei sorgfaltig auf die Hinweise in dieser
Anleitung, um die korrekte Verwendung zu gewahrleisten.

Schritt 4 Senden Sie das Verpackungslayout an |hren lokalen Lizenzgeber und
warten Sie auf die Druckfreigabe. Eventuell sind Anpassungen
notwendig, um VerstdBe gegen den Styleguide zu vermeiden.

Schritt 5 Nach Erhalt der Freigabe durfen Sie das Label auf Verpackungen und in
Marketingmaterialien verwenden, es sei denn, |hr lokaler Lizenzgeber
gibt abweichende Anweisungen.

*Nur Produkte, die von einem V-Label-Lizenzgeber gepruft und genehmigt wurden, und fur die eine gultige
Lizenzurkunde vorliegt, durfen die Labels auf Verpackungen oder in Marketingmaterialien verwenden.



ANWENDUNG

Aufbau der Labels

Die Labels bestehen aus den folgenden wesentlichen Elementen, die volistandig
enthalten sein miussen:

Markenname
-V mit Blatt”
Trennpunkte

Markensymbol
Webseite

Kategorie




ANWENDUNG

Grof3e und Anordnung

MindestgroBe der Labels

Die Mindestgréfe des Kreises betragt sowohl fur das vegane als auch das
vegetarische Label 12 mm. Das bedeutet, die Mindestbreite des
quadratischen vegetarischen Labels (zwischen den Auf3enrandern)
betragt 14 mm. Das Label ist praferiert auf der Verpackung (die einen
zusatzlichen Aufkleber oder ein Etikett enthalten kann) und nicht auf
dem Produkt selbst zu verwenden.

Mindestabstand

Wir empfehlen eine Ausschlusszone von mindestens 1/4 der Labelbreite
auf allen Seiten. Innerhalb dieses Bereichs durfen keine Texte, Bilder oder
andere visuelle Elemente platziert werden. Eine Uberlappung, ob
vollstandig oder teilweise, ist nicht gestattet.

VEGETARISCH

X

| VEGETARISCH |




ANWENDUNG

Farbschema

Die Labels durfen nur in den hier angegebenen Farben
verwendet werden. Monochrome Versionen sind die einzige
Ausnahme (siehe Seite 1).

Wichtig: Die Farben der Labels durfen nicht invertiert
werden, weder bei farbigen noch bei monochromen Labels.

Sea Green
Pantone 356 C

Canary
Process Yellow C

CMYK 100/0/100/20
RGB 0/140/68 HEX
#008c44

CMYK 0/0/100/0
RGB 255/242/0
HEX #fff200




ANWENDUNG

Varianten der Labels

Es gibt drei Versionen des Vegan-Labels:

» Das farbige Label ohne Rand

o Das farbige Label mit Rand

e Das monochrome Label

Farbiges Label Farbiges Label Monochromes

Es gibt vier Versionen des Vegetarisch-Labels: ohne Rand mit Rand

» Das farbige Label ohne Rand

e Das farbige Label mit Rand

e Das monochrome Label ohne Rand

e Das monochrome Label mit Rand

FUr beide Labels wird darum gebeten, wenn
moglich die farbige Version ohne Rand zu

verwenden, um die Einfachheit und leichte VEGETARISCH |VEGETARISCH| VEGETARISCH | VEGETARISCH
Erkennbarkeit der Etiketten zu gewahrleisten. Die

Verwendung der Versionen mit Rand sowie der Farbiges Label ohne Farbiges Label mit Monochromes Label Monochromes Label
monochromen Versionen ist jedoch zulassig. Rand Rand ohne Rand mit Rand



ANWENDUNG

Hintergrundfarben und umrandete Labels

Sowohl das vegane als auch das vegetarische Label gibt es in einer
Version mit und ohne Rand. Um die Einfachheit und leichte
Erkennbarkeit der Etiketten zu gewahrleisten, wird darum gebeten,
wenn moglich die Version ohne Rand zu verwenden, die
Verwendung der Version mit Rand ist jedoch zulassig.

Hintergrundfarben ahnlich wie ,,Canary*

Wenn das Produkt als ,vegan® gekennzeichnet werden soll und die
Farbe der Verpackung gelb ist, oder einen ahnlichen Farbton
aufweist (Kontrastverhaltnis geringer als 2,5:1), wie das im Label

verwendete Gelb (#fff200), muss entweder das farbige Vegan-Label i %3_0}“ )
mit Rand oder die monochrome Variante (siehe Seite 11) verwendet VEGAN VEGAN VEGETARISCH

werden. Dies gilt nicht fur das Vegetarisch-Label, hier ist das farbige
Vegetarisch-Label ohne Rand vorgeschrieben.

Hintergrundfarben ahnlich wie ,,Sea Green*

Wenn das Produkt als ,vegetarisch® gekennzeichnet werden soll
und die Farbe der Verpackung grun ist, oder einen ahnlichen
Farbton aufweist (Kontrastverhaltnis geringer als 2,5:1), wie das Grun
des Labels (#008c44), muss entweder das farbige Vegetarisch-
Label mit Rand oder die monochrome Variante (siehe Seite 11) VEGETARISCH VEGETARISCH
verwendet werden. Ausgenommen hiervon ist das Vegan-Label,

hier ist das farbige Vegan-Label ohne Rand vorgeschrieben.

10



ANWENDUNG

Monochrome Labels

Wenn der Druck der Labels in den Standardfarben nicht moglich ist,
durfen monochrome  Versionen verwendet werden. Eine
Farbinversion (Negativbild) ist bei beiden Labels nicht zulassig.

Monochromes veganes Label

Bei Produkten mit der Kennzeichnung ,vegan® durfen die Umrisse
des monochromen Vegan-Labels mit einer anderen Farbe Uberfarbt
werden, solange diese zum Hintergrund ein Kontrastverhaltnis von
mindestens 2,5:1 aufweist, um die Sichtbarkeit zu gewahrleisten.

Monochromes vegetarisches Label

Bei als ,vegetarisch” gekennzeichneten Produkten durfen weder das
monochrome Design noch die Farben des Vegetarisch-Labels
verandert werden — es muss immer schwarz-weif3 sein. Auf dunklem
Hintergrund muss das schwarz-weif3e Label mit weiBem Rand
verwendet werden.

VEGETARISCH

VEGETARISCH

VEGETARISCH

N



ANWENDUNG

Bunte und unruhige Hintergrunde

Wird ein farbiges oder monochromes Label auf einem bunten
oder unruhigen Hintergrund verwendet und gewahrleisten die
bisherigen  Optionen keine  ausreichende  Lesbarkeit,
empfehlen wir die Verwendung eines halbtransparenten
Hintergrunds (z. B. Weil3 mit einer Opazitat von 0,5 oder hoher)
unterhalb des kompletten Labels inkl. seiner Ausschlusszone
(1/4 der Breite).

Ein helles oder weiBes monochromes Vegan-Label kann nur
auf dunkleren Hintergrunden verwendet werden und
umgekehrt ein monochromes Vegetarisch-Label nur auf
helleren Hintergrunden, um ein Kontrastverhaltnis von 2,51
sicherzustellen.

Wenn ein monochromes Vegetarisch-Label auf einem
unruhigen Hintergrund verwendet wird, muss auch mit einem
halbtransparenten Hintergrund ein Rand verwendet werden.

2
v
7
v
v
v
v
v
v
v
v
7
7
7
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ANWENDUNG

Internationale Labels

Neben der deutschen Version gibt es eine Vielzahl von Ubersetzungen der Labels, um sie an den
jeweiligen lokalen Markt anzupassen. Die Kategorie des Labels (,vegan” oder ,vegetarisch”) kann
entweder nur in der Landessprache oder in der Landessprache und Englisch angegeben werden.
Diese Ubersetzten Versionen sind Uber |hren lokalen V-Label-Lizenzgeber erhaltlich.

VEGETARIAN VEGANSKO VEGETARIAN

VEGETARIEN

13



ANWENDUNG

Anwendungsbeispiele

Die folgenden Beispiele veranschaulichen die korrekte Anwendung der farbigen und monochromen Labels.

BISCUIT
PACK

COSMETIC
MOCK UP

14



ANWENDUNG

Falschdarstellung (i)

Die folgenden Beispiele verdeutlichen, wie das Label
NICHT dargestellt werden darf.

Das Label nicht strecken — das ursprungliche
Seitenverhaltnis beibehalten. (13, 1b)

Das Label nicht verzerren. (2a, 2b)

Das Label nicht verdrehen. (3a, 3b)

Das Label nicht abschneiden. (4a, 4b)

Die Farben des Labels nicht verandern. (5a, 5b)

Auf dem Label keine Schatten oder anderen Farben
verwenden. (6a, 6b)

Den Aufbau des Labels nicht verandern. (7a, 7b)
Keine Bestandteile des Labels entfernen. (8a,
8Db)

v, Vo
{apgL O
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VEGETARIAN
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VEGETARIAN

VEGETARIAN




ANWENDUNG

Falschdarstellung (il)

Die folgenden Beispiele verdeutlichen, wie das Label
NICHT dargestellt werden darf.

Den Text des Labels nicht verandern, weder
hinsichtlich Inhalt, Farbe, Form noch Grof3e im
Verhaltnis zum Label. (93, 9b)

Die Schriftart des Labels nicht andern. Die korrekte
Schriftart ist Mazzard M Bold. (10a, 10b) N

Keine zusatzlichen Elemente auf dem Label oder *
innerhalb der Ausschlusszone (1/4 der Breite) hinzufugen, VEGAN

einschliellich Rahmen oder Rander. (113, 11b)
Den Abstand zwischen den Elementen des Labels nicht e

andern. (12a, 12b)
Die Form des Labels nicht verandern. (13a, 13b)

\NTERp,
o~ 45,

2
-
-
s

Kein Label ohne Rand verwenden, wenn der “Cggrco
Hintergrund eine ahnliche Farbe wie das Label aufweist. VEGAN
Stattdessen eine Variante mit Rand oder mit
kontrastierendem Zusatz verwenden. (14a, 14b)

Bei der monochromen Version des Vegetarisch-Labels
keine anderen Farben als Schwarz und Weif3
verwenden. (15)

Die monochromen Varianten des Labels durfen nicht
invertiert werden. (16)

Wenn eine monochrome Variante verwendet wird, darf
keine Farbe mit einem Kontrastverhaltnis von weniger
als 2,5:1 zum Hintergrund genutzt werden. (17a)

10a

TE
o TER
& 2
v
I
>

i
'c‘qBEL.COVh

VEGAN

12a

\NTER
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@
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VEGAN

14a

VEGETARIAN




ANWENDUNG

Nutzungsbeschrankungen (l)

© © 006

Die Farbe und Form der Labels dirfen NICHT verandert werden, mit Ausnahme der zuvor
genannten Punkte. Dies stellt die Einheitlichkeit und Wiedererkennbarkeit sicher.

Die auf dem Label verwendete Schriftart ist Mazzard M Bold. Farbe, Form und Groéf3e dieser
Schriftart durfen im Verhaltnis zum Label nicht verandert werden.

Textanderungen oberhalb des Labels kénnen bei lhrem lokalen V-Label-Lizenzgeber
beantragt werden, sind jedoch Ausnahmen. Derzeit gibt es spezielle Labels (zum Beispiel fur
vegane Printprodukte). Die Notwendigkeit der beantragten Anderung der bestehenden Labels
wird durch den lokalen Lizenzgeber gepruft und kommmuniziert.

Das Label darf NICHT ohne die Kategorie ,vegan“ oder ,vegetarisch® auf Produkten
verwendet werden. Das Logo, das aus dem ,V mit Blatt“-Symbol und den Texten ,V-LABEL
INTERNATIONAL® und ,V-LABEL.COM" besteht, darf sowohl| in gedruckter Form als auch in
digitalen Marketingmaterialien verwendet werden. Hinweise zur korrekten Anwendung
finden Sie auf den Seiten 20-25.

Die Labels ,,vegetarisch” und ,,vegan“ diirfen NICHT gleichzeitig auf derselben Verpackung
verwendet werden. Pro Produkt darf nur ein Label verwendet werden.

17



ANWENDUNG

Nutzungsbeschrankungen (ll)

9,
9,

9,

Vegane Produkte dirfen NICHT mit dem Label ,,vegetarisch* gekennzeichnet werden.
Das V-Label hat spezifische Kriterien, um zu bestimmen, ob Produkte das Vegan-Label tragen
durfen; alle berechtigten Produkte mussen entsprechend gekennzeichnet sein.

Vegetarische Produkte diirfen NICHT mit dem Label ,vegan“ gekennzeichnet werden. In
Produkten mit dem Label ,vegan® durfen keine Zutaten tierischen Ursprungs verwendet werden.

Jegliche Abweichung oder Verwendung des ,V mit Blatt“-Symbols auBerhalb des
bereitgestellten Labels (z. B. in einem Marken- oder Firmenlogo) ist unzulassig, da es sich um
ein geschutztes Logo handelt, das ausschlief3lich der V-Label GmbH gehort. Dessen Verwendung
ist auch auf bestimmte andere Organisationen (wie ProVeg, die Europaische Vegetarier-Union
und VeggieWorld) ausgeweitet. Die Verwendung des ,V mit Blatt® kann von NGOs,
Privatpersonen oder der Presse beantragt werden. Bitte richten Sie Ihre Anfrage an Ihren lokalen
Lizenzgeber.

18



ANWENDUNG

Empfehlungen fiir die Verwendung
auf Verpackungen

Q
i

Es gibt keine spezifischen Vorgaben fiir die Platzierung des Labels auf der Verpackung lhres Produkts.
Dennoch empfehlen wir, das Label moglichst sichtbar anzubringen: idealerweise auf der Vorderseite der
Verpackung, in ausreichender GréfBe und vor einem kontrastierenden Hintergrund. Diese Positionierung
erleichtert es Verbraucher:innen, das Label schnell zu sehen und zu erkennen.

Es wird empfohlen, das Label sowohl auf der Produktverpackung als auch auf GroBpackungen desselben
Produkts (z. B. eine Schachtel mit 6 Kartons veganer Getranke) sowie auf Regalkartons und Thekendisplays
anzubringen, auf denen die Produkte prasentiert werden. Alle Produkte in dieser Packung, diesem
Regalkarton oder diesem Display mussen lizenziert sein und derselben Kategorie wie das verwendete Label
angehoren. Fur lizenzierte Produkte ohne Verpackung sollte das entsprechende Label auf dem Preisschild
angebracht werden.

Bei der Verwendung des Labels auf gedruckten oder digitalen Preisschildern sind folgende Hinweise zu
beachten:
e Verzichten Sie bei monochromen Labels auf rote Farbe, da diese als Warnsignhal wahrgenommen werden
konnte und Verbrauchern irritieren kann.
e Die Kategorie ,vegan® oder ,vegetarisch” muss immer auf dem Preisschild angegeben sein und mit der
Kennzeichnung auf dem entsprechenden Produkt Ubereinstimmen.
e Wenn das Preisschild sowohl! V-Label lizenzierte als auch nicht lizenzierte Produkte enthalt, darf das Label
nicht verwendet werden.

19



ANWENDUNG

Verwendung des Logos und der Labels in
Print-und Digitalmarketing (I)

Das Label darf Uberall verwendet werden, solange es mit den lizenzierten Produkten in Verbindung steht, einschliel3lich
in Print-und Digitalmarketing. Wenn das Label mit oder in der Nahe von Produkten angezeigt wird, mussen diese

Produkte lizenziert sein und die richtige Version (,vegan“ oder ,vegetarisch“) des Labels muss entsprechend den
angezeigten Produkten verwendet werden.

Fur allgemeinere Marketingzwecke (und als Bezug auf V-Label als Organisation) darf das Logo verwendet werden.
Ahnlich wie im Styleguide fur das Label (siehe Seite 15-16) sind Abweichungen in Form oder Farbe des Logos unzulassig
und in gedruckten Versionen ist eine Mindestgrof3e von 12 mm einzuhalten.

© O=]

Stellen Sie sicher, dass das Label und das Logo Bei der Verwendung des Logos oder Labels Verwenden Sie das Logo oder Label
deutlich sichtbar und ausreichend grof3 in Presseartikeln ist die korrekte konsistent auf samtlichen Plattformen
dargestellt werden, um lesbar zu sein, und dass Platzierung von entscheidender  und in allen Marketingmaterialien, um
sie sich nicht mit anderen Elementen der Bedeutung, um Verwechslungen bezlglich widersprichliche  Informationen  zu
Publikation Uberlappen (wobei das Logo oder der relevanten Produkte oder  vermeiden. Achten Sie darauf, dass die
Label im Hintergrund liegt oder teilweise  \granstaltungen zu vermeiden. Bitte figen  Verwendung klar und verstandlich ist,
verdeckt ist). Bei jeder Uberlappung m't Sie einen Link zur V-Label Website hinzu ohne Mehrdeutigkeit in der Bedeutung.
eneersn  [Eemmenien [Loge o Lasel dm (Www.v-label.com). Vermeiden Sie Akronyme oder

Vordergrund) sollte durch die angemessene ceeergen, cfe  fr T Subliam

Verwendung eines kontrastierenden : : . .
Hintergrunds oder Rahmens dennoch eine vervvjrren'd S€in konnten. Pies
klare Abhebung des Logos oder Labels gewahrleistet, dass |hre Verbraucher Qas
gewahrleistet sein. Um eine optimale Logo korrekt erkennen und dass eine
Sichtbarkeit des Logos oder Labels zu starke visuelle |[dentitat entsteht.
gewabhrleisten, sollte im Idealfall ein

Mindestfreiraum von mindestens 50 % des
Durchmessers des Logos oder Labels
eingehalten werden.

20



ANWENDUNG

Verwendung des Logos und der Labels in
Print-und Digitalmarketing (il)

[ )
1\ /

Wir empfehlen |hnen, das Logo oder
Label auf Ihrer Website zu verwenden,
solange es in direktemm Bezug zu
lizenzierten Produkten steht, die zur
Kategorie des Labels gehoren. Sollten Sie
das Label oder Logo verwenden, bitten
wir Sie, einen Link zur V-Label-Website
einzufligen, entweder als www.v-
label.com oder als lokalisierte Version der
Website, die fur Ihren Markt geeignet ist
(z. B. www.v-label.com/de).

Bei der Durchfuhrung von
Werbeveranstaltungen darf das Logo
oder Label auf Druckmaterialien (wie
Bannern, Flyern usw.  verwendet
werden, sofern keine Mehrdeutigkeit
hinsichtlich der Bedeutung besteht. Wie
auch bei anderen Label- Verwendungen
muss das Werbematerial zuvor durch
lhren lokalen V-Label-Lizenzgeber
freigegeben werden.

(i
Bei der Verwendung von
Werbematerial, das Servier- oder
Speisenkombinationsvorschlage fur
lizenzierte Produkte enthalt, darf das
Label auf dem Werbematerial nur
verwendet werden, sofern die
Kombination in die verwendete Label-
Kategorie passt (was bedeutet, dass fur
das Vegan-Label alle Zutaten in der

Kombinationsempfehlung gemal3 der
Definition des V-Labels als vegan gelten

mussen).
®
=7

Das Logo oder Label darf in
Sponsoring oder Werbung nicht ohne
die schriftliche Genehmigung lhres
lokalen V-Label-Lizenzgebers
verwendet werden.

&

Wir empfehlen, die V-Label Website
(www.v-label.com/de/) sowie die
offiziellen  V-Label Social Media
Accounts zu verlinken:

e www.linkedin.com/company/viabel
e www.instagram.com/vlabel.deutsch
¢ www.facebook.com/vlabel.international

Dies kann dazu Dbeitragen, die
Sichtbarkeit und das Engagement fur
Ihre Inhalte zu steigern.

]

Wir empfehlen, dass Produkte mit dem
Label ,Vegan® keinerlei Hinweise oder
Anspielungen auf die Nutzung von
Tieren als Nahrungsmittel oder andere
Formen der Ausbeutung, wie etwa
Stierkampfe oder Pferderennen,
enthalten.

21



ANWENDUNG

Verwendung des Logos und der Labels
in Print-und Digitalmarketing (Ill)

Die folgenden Beispiele zeigen, wie das Label auf Websites, in Artikeln sowie in
Werbematerialien bei Veranstaltungen und an Verkaufsstellen korrekt verwendet werden darf.

New
Formula

S

V’ VEGANE OPTIONEN
veeou VERFUGBAR




ANWENDUNG

Verwendung des Labels im E-Commerce (1)

Beim Prasentieren lhrer V-Label-lizenzierten Produkte in Onlineshops und auf anderen E-Commerce-
Plattformmen empfehlen wir die Nutzung von Produktbildern, auf denen das Label groBer und deutlicher
sichtbar ist als auf der eigentlichen Produktverpackung. Dies erleichtert Verbrauchern die Erkennung des

Labels und hebt dessen positive Eigenschaften hervor.

Eigentliche Produktverpackung

GEMUSEPASTETE
)

E-Commerce-Bilder

GEMUSEPASTETE

23



ANWENDUNG

Verwendung des Labels im E-Commerce (ll)

Die folgenden Beispiele zeigen, wie das Label auf Listen- und Produktseiten in Ihrem Onlineshop oder auf anderen
E-Commerce-Plattformen eingesetzt werden kann, um Verbrauchern eine klare Orientierung zu ermaoglichen.

Produktlistenseite Einzelne Produktseite

Hervorragende Marke e"ﬂa;’/e
Haferdrink, 11 =4

-€<+19 € 0,99

/
IN DEN EINKAUFSWAGEN @3

39 Ergebnisse 1|

VEGAN VEGAN 785 Bestellen Sie bis zum Mittag, um es noch heute zu erhalten.

Chips, 90 g Mayo, 300 g Kimchi, 150 g ' 351 andere haben dies zu ihrer Wunschliste hinzugefugt
€1,09 € 2,99 € 5,89

Kategorien

Milchalternativen »

Vegane Auswahl »

Erei von »

Uber das Produkt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum at nisl eget metus efficitur consectetur.
Nam volutpat erat velit, quis tempor ante auctor ac. Nam eu tortor rutrum, maximus sem non, lacinia nibh.
Mauris rhoncus sem ac eros auctor gravida. Quisque id finibus arcu.

Haferdrink, 11 Brotaufstrich, 150 g Orangensaft, 500 ml
-<=+1S 0,99 € 2,49 € 1,59

&




HINWEISE

Gesetzliche Bestimmungen

\'s
9

Eigentum: Das ,V mit dem Blatt in der oberen rechten Ecke", das V-Label-Logo sowie die Labels sind Marken
und Eigentum der V-Label GmbH sowie der V-Label Italia srl. Alle Rechte sind vorbehalten. Die Nutzung der V-
Label-Marken gewahrt Lizenznehmenden keine Eigentumsrechte.

Autorisierte und kontextgerechte Verwendung: Nur Produkte, die von einem V-Label-Lizenzgeber gepruft
und genehmigt wurden und fur die eine gultige Lizenzurkunde vorliegt, durfen die Labels auf Verpackungen
oder in Marketingmaterialien verwenden. Die Labels durfen nicht in einer Weise eingesetzt werden, die
falschlicherweise auf eine gesamte Marke oder ein gesamtes Unternehmen verweist, wenn lediglich bestimmte
Produkte lizenziert sind. Fur jedes Produkt (vegan oder vegetarisch) ist ausschlie3lich das Label der korrekten
Kategorie zu verwenden.

Markenintegritidt: Das Label muss wie vorgesehen, ohne Anderungen, Modifikationen oder Verzerrungen
verwendet werden, um die Integritdt und Wiedererkennbarkeit der Marke zu wahren. Anderungen des V-Label-
Logos oder der Labels sowie deren unautorisierte Nutzung, die nicht den Richtlinien entspricht oder ohne
ausdruckliche Genehmigung des Lizenzgebers erfolgt, sind untersagt und kénnen finanzielle Schaden
verursachen.

Versto3: Die Behauptung oder Andeutung, dass ein Produkt V-Label-lizenziert ist, ohne dass der
Lizenzierungsprozess abgeschlossen wurde, oder nachdem die Lizenz abgelaufen ist oder widerrufen wurde,
stellt einen Verstol3 dar. Ebenso ist die direkte Verwendung eines Labels auf Produkten, die den
Lizenzierungsprozess nicht durchlaufen haben oder nicht nachweislich den vom V-Label festgelegten
Standards fur vegane oder vegetarische Produkte entsprechen, untersagt.

Konsequenzen eines Verstol3es konnen rechtliche Schritte, finanzielle Schaden und Anordnungen zur
Einstellung der unbefugten Nutzung umfassen.
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Definitionen (I)

Tiere: Das V-Label definiert Tiere als mehrzellige Lebewesen mit Zellkern (Eukaryoten), die ihre
Stoffwechselenergie nicht wie Pflanzen aus Sonnenlicht gewinnen, Sauerstoff zur Atmung bendtigen, und
nicht zu den Pilzen gehoren. Dies umfasst alle Wirbeltiere und Wirbellosen.

Label: Ein Hinweis auf einem Produkt oder dessen Verpackung, der Informationen uUber das Produkt
bereitstellt. Im Rahmen dieses Styleguides bezeichnet der Begriff speziell das Lizenzierungszeichen, das
signalisiert, dass ein Produkt die veganen oder vegetarischen Standards des V-Labels erfullt. Das Label
kombiniert das Logo (siehe unten) mit zusatzlichen Elementen aufRerhalb des Kreises, wie z. B. der
(Produkt-)Kategorie und/oder erganzenden Texten.

Logo: Das Symbol oder die grafische Marke, die zur Identifizierung des V-Labels dient. Es reprasentiert die
Marke visuell und steht fur Vertrauen sowie die Einhaltung veganer oder vegetarischer Standards. Das V-Label-
Logo besteht aus dem ,V mit Blatt“-Symbol, dem Markensymbol, Trennpunkten sowie dem Markennamen
und der Website der V-Label-Organisation innerhalb eines Kreises. Es schlie3t die (Produkt-)Kategorie und alle
anderen Designelemente aus und darf daher nicht direkt auf einem Produkt verwendet werden.

Lizenznehmer: Jedes Unternehmen, jede Organisation oder jede Einzelperson, die eine Lizenz zur
Verwendung des V-Labels erhalten hat.

Lizenzgeber: Das Unternehmen, das Produktherstellern Genehmigungen oder Lizenzen erteilt, um das V-
Label auf ihren Produkten, Verpackungen oder Marketingmaterialien zu verwenden. Dadurch wird bestatigt,
dass die Produkte die festgelegten veganen oder vegetarischen Kriterien erfullen. Das V-Label kooperiert mit
lokalen Partnern, die als Lizenzgeber fungieren.
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Definitionen (ll)

Verpackung: Die Materialien, die zur Verpackung, Aufbewahrung und zum Schutz von Produkten verwendet
werden. Verpackungen dienen der Konservierung des Produkts, erleichtern den Transport und bieten den
Verbrauchern Informationen. Bei V-Label-lizenzierten Produkten darf die Verpackung das Label tragen, sofern
alle Produkte in der Verpackung lizenziert sind.

Verpackungslayout: Eine Grafikdatei, die fur den Druck auf der Verpackung eines lizenzierten Artikels
verwendet wird. Sie dient der Uberprifung, ob das V-Label hinsichtlich GréRe, Farbe, Platzierung und Nahe zu
anderen Elementen auf der Verpackung den Vorgaben des Styleguides entspricht und erfordert vor dem
Druck unsere Genehmigung.

Produkt: Ein Artikel oder eine Ware, die auf einem Markt angeboten wird und einen Wunsch oder Bedarf
erfullen kann. Fur eine V-Label-Lizenz kommen Lebensmittel, Getranke, Kosmetika und Haushaltswaren in
Frage, die den veganen oder vegetarischen Kriterien des V-Labels entsprechen.

Vegan: Produkte, die keine tierischen Bestandteile enthalten und nicht von Tieren stammen, werden als vegan
klassifiziert. Dabei werden samtliche Produktions- und Verarbeitungsschritte berucksichtigt, mit Ausnahme
der Nutzung von Tieren beim Anbau oder bei der Ernte.

Vegetarisch: Produkte, die keine Tiere oder tierischen Bestandteile enthalten, aber von lebenden Tieren
stammen konnen, gelten als vegetarisch. Auch hier werden alle Produktions- und Verarbeitungsschritte
berucksichtigt, mit Ausnahme der Nutzung von Tieren beim Anbau oder bei der Ernte.
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Kontakt

V-Label Deutschland

@ ProVeg e. V.
Genthiner Str. 48

10785 Berlin
Deutschland

vlabel@proveg.com

X

@ Weitere Informationen erhalten Sie unter www.v-label.com/de

28



© 2025 V-Label GmbH. Alle Rechte vorbehalten.



